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NOUICIAS.com - B La sostenibilidad esta en el foco de los
consumidores si es “auténtica y se traduce en
acciones reales”.

Estas son las tendencias y consejos de Cuando compran en tienda, el 80% prefiere comprar

marketing que revela Yahoo para llegar al productos que han sido producidos localmente.
consumidor espanol esta Navidad

LAS PREOCUPACIONES INCLU v'[N LA INT[RRUPCION DE Ln CADENA DE SUMINISTRO, LOS

SOSTENIBILIDAD Y LAS TENSIONES FINANCIERAS Mas del 50% de los jovenes de 16 a 34 anos tiene
intencidn de alquilar o comprar mas productos de
segunda mano y comprar regalos experienciales
frente a materiales.

Fuente: PR Noticias, 27/10/2021




Una tendencia que se ha consolidado y

acelerado con la pandemia

El gasto medio en la compra de bicis aumento un
30% en 2016

Se vendieron mas de un milldn de bicicletas

El usuario Invirtié una media de S35€ en la adquisicion de este producto

Madrid, 13 de septiembre de 2017.-

Praclo, calidad y atenclon personalizada, lo mas valorado a la hora de comprar
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Carrefour siempre estara al lado de los
productores locales

1as empresas agroalimentarias son una pieza clave en el modelo de negocio de Carrefour y refuerzan
el desarrollo de la economiz regional
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Zara renueva su coleccion sostenible
“Join Life”

Fuente: Fashion United, 26/02/2020
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ABC SOCIEDAD Buscar en ABC Q Acceso / Registro

ESPANA INTERNACIONAL ECONOMIA OPINION DEPORTES CONOCER FAMILIA MOTOR GENTE SUMMUM CULTURA&OCIO MADRID EDICIONES SERVICIOS ABCSEVILLA

Inditex apuesta por la mujer con curvas y prohibe el
Photoshop

e La marca de lenceria Oysho elige, como en otras ocasiones, modelos de cuerpos saludables

LAVANGUARDIA

BELLEZA REAL

Noruega prohibe a las ‘influencers’ retocar sus fotos

Publicidad,_ |
0K »’jl.{‘. na

« El pais nordico ha aprobado una ley con el objetivo de luchar contra la publicidad enganosa y los ideales de
belleza irreales

Una de las imagenes de la campaiia - OYSHO

Fuente: ABC, 18/01/2021

La 'influencer' nordica Emili Sindlev (Instagram @emilisindlev)

V4

, Fuente: LAVANGUARDIA, 1/07/2021
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Salsa guacamole con 0,7% de
aguacate

SALS A GUACAMOLE

| inmacion nutricional por 100g:

L \Inmm 435 kJ/105 keal; Grasas:

i % 1as cuales saturadas: 3,09; Hidratos
| ®taton 7,0g; deloscua|esaz|mres
*l\emna 0,69; Proteinas:

lugar fresco y seco.
&ertn el envase conservar a T entre 0y 5°Cy consumir 01!




Informacion adecuada... de toda la cadena

de valor

Esparragos blancos cortos extra
CARRETILLA

Origen del producto o lugar de
procedencia:

Perd.

Py
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(Camara gggnﬁzgn\slemo

Esparragos blancos extra 6/9 muy
gruesos BUJANDA Cojonudos

Origen del producto o lugar de
procedencia:
China.
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Decdlogo de la comunicacion responsable... Tz

y sostenible OGNS

1. Transparente: aporta informacion clara, oportuna y relevante.

2. Honesta y consistente: difunde mensajes veraces y coherentes
con los valores de la organizacion.

3. Equilibrada: informa de los impactos positivos y negativos.

4. Respetuosa: con los derechos humanos y pone especial cuidado
en la protecciéon de los grupos mas vulnerables como la infancia.

5. Accesible: se presenta de forma organizada y clara tomando en
cuenta las capacidades e intereses de las distintas personas
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Decdlogo de la comunicacién responsable... ‘e

y sostenible [ICGUSOR

6. Empatica: entendiendo el contexto en el que se desarrolla y los
intereses de la comunidad donde estéa el negocio.

/. Ambientalmente Sostenible: menos es mas; piensa en el medio
ambiente, se adecUa a las necesidades de comunicacion, evita el
desperdicio de recursos.

8. Continuada y bidireccional: pone a disposicion de |os clientes,
proveedores y aliados canales de comunicacion apropiados de forma
continuada para favorecer el didlogo y la escucha con cada uno de ellos
buzdn de sugerencias, reclamaciones..).

9. Diferenciadora y Nuclear: busco la oportunidad para comunicar
aquello que nos hace unicos y diferentes.

10. Oportuna: ” a tiempo” ofrece respuestas en el momento adecuado y
de forma concreta y clara.



¢Se puede pedir mas?

Gracias

Belén Merino Vazquez. Cabal

Consulting
bmerino@cabalconsulting.corr‘
Tel. 649 624 869
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